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1. Date despre program

Anexa 1. Fisa disciplinei R40 — F01
FISA DISCIPLINEI
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Departamentul

de Mecanicad si Tehnologii

Domeniul de studii

Ingineria Autovehiculelor

Ciclul de studii

Licenta

Programul de studii

Autovehicule rutiere

2. Date despre disciplini

Denumirea disciplinei MARKETING
Anul de studiu | )\ I Semestrul | 7 I Tipul de evaluare | Verificare
Regimul Categoria formativa a disciplinei DC
disciplinei DF - fundamentala, DS - de specializare, DC — complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei: DFA
DOB - obligatorie, DOP — optionald, DFA - facultativa
3. Timpul total estimat (ore alocate activitatilor didactice)
I a) Numar de ore pe saptamana 4 Curs | 2 Seminar Laborator Proiect | 2
1 b) Totalul de ore pe semestru din planul de 56 | Curs | 28 | Seminar Laborator Proiect | 28
invatamant
Distributia fondului de timp pe semestru ore
II.a) Studiu individual 16
IL.b) Tutoriat (pentru ID)
I11. Examinari 3
IV. Alte activitati (precizati):
Total ore studiu individual (Il.a+I1.b+III) 19
Total ore pe semestru (I.b+ILa+IL.b+III+IV) 75
Numarul de credite 3
4. Competente specifice acumulate
Competente | -
profesionale
Competente | CT1 Lucreaza in echipe
transversale | CT2 Isi asuma responsabilitatea, 1i conduce pe altii
CT6 Planifica
5. Rezultatele invitarii
Cunostinta Aptitudine Responsabilitate si autoritate
Studentul/Absolventul ~va  demonstra
Studentul/Absolventul va fi capabil sa Studentul/Absolventul va putea sa identifice | capacitatea de a asigura respectarea
analizeze cadrul legislativ si normativ si aplice cerintele legale conformitatii si intocmirea
documentatiilor

6. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Obiectivul general al disciplinei

Obiectivul principal al acestui curs este de a oferi studentilor cu tehnici analitice
disponibile pentru planificarea de marketing si de control si sa demonstreze modul in care
acestea pot fi aplicate pentru a produce performante superioare in procesul de marketing.

7. Continuturi

| Curs

| Nr.ore [ Metode de predare | Observatii




Marketing — vedere generala 2 Expunerea
Importanta marketingului; Definirea marketingului; Functiile Conversatia
marketingului; Conceptul de marketing; Concepte fundamentale
ale marketingului; Strategiile in marketing; Componente

Mediul marketingului 2 Expunerea
Cercetarea si raspunsul mediului de marketing; Observarea si Conversatia
analiza mediului; Concurenta; Fortele economice; Fortele politice;
Legislatia; Fortele tehnologice; Fortele socio-culturale

Sistemul informational §i cercetarea pietei 1 Expunerea
Mijloace de obtinere a informatiilor; Activitatea de cercetare in Conversatia
marketing

Comportamentul de cumpédrarea al consumatorilor de produse 2 Expunerea
casnice Conversatia

Tipuri comportamentale de achizitie; Activitatea de achizitionare;
Factorii care influenteaza decizia de achizitie; Factorii personali;
Factorii psihologici; Factorii socio-culturali

Comportamentul de cumparare al organizatiilor 2 Expunerea
Pietele produselor industriale; Pietele consumatorilor industriali; Conversatia
Decizia de achizitie

Piata tinta: segmentarea si evaluarea 1 Expunerea
Identificarea pietei tintd; Criteriile de segmentare Conversatia
Stabilirea profilului pietei; Selectarea pietelor tinta

Conceptul de produs 2 Expunerea
Clasificarea produselor; Gama de produse; Ciclul de viata al Conversatia

produselor; Diferentierea produselor; Pozitionarea produsului;
Organizarea managementului de produs; Dezvoltarea produselor
deja existente; Dezvoltarea produselor noi; Adaptarea produsului;
Strategiile de marketing legate de ciclul de viata al produselor;
Retragerea produsului de pe piata

Marcarea produselor 2 Expunerea
Importanta marcarii; Fidelitatea pentru un produs marcat; Conversatia
Potentialul marcii; Tipuri de marci; Alegerea numelui unei marci;
Protejarea marcii; Politica marcarii produselor; Licentierea marcii

Ambalarea si etichetarea produselor 1 Expunerea
Ambalajul; Strategia de marketing a ambalarii; Etichetarea Conversatia
Conceptul de distributie 2 Expunerea
Reteaua de distributie; Vectori de distributie; Acoperirea pietei Conversatia

prin distributie; Managementul vectorilor de distributie; Relatiile
dintre vectorii de distributie

Reteaua de distributie — angrosistul 2 Expunerea
Importanta angrosistilor; Clasificarea angrosistilor; Logistica Conversatia
angrosistilor; Provocarile la care este supus angrosistul

Reteaua de distributie — detailistul 2 Expunerea
Importanta detailistilor; Tipuri de detailisti; Fransiza; Actiuni Conversatia
strategice ale detailistilor

Reteaua de distributie — distributia fizica 1 Expunerea
Importanta distributiei fizice; Procesarea comenzii; Managementul Conversatia
gamei de produse; Transportul; Elemente strategice in distributia

fizica

Conceptul de promovare 2 Expunerea
Rolul promovarii; Comunicarea in promovare; Obiectivele Conversatia

activitatii de promovare; Etapele de pregatire a consumatorului;
Mixul promotional; Strategii in alegerea elementelor mixului
promotional; Pro si contra activitatii de promovare

Publicitatea si relatiile publice 1 Expunerea
Publicitatea. Tipuri de publicitate; Deciziile strategice in campania Conversatia
de publicitate; Relatiile publice

area personala i promovarea 1 Expunerea
Vanzarea personald; Elemente ale activitatii de vanzare personala; Conversatia

Managementul fortei de vanzare; Promovarea vanzarilor; Metode
de promovarea vanzarilor

Conceptul de pret 2 Expunerea
Obiectivele stabilirii pretului; Factori care afecteaza decizia Conversatia
privind stabilirea pretului; Etapele stabilirii pretului; Stabilirea
preturilor pentru piata produselor industriale

Bibliografie minimala

Philip Kotler, 1997, Managementul marketingului, Ed. Teora.
Philip Kotler, Gary Amstrong, John Saunders, Veronica Wong, 1998, Principiile marketingului, Ed. Teora.
Mironeasa Costel, Marketing, 2000, Editura Universitatii Suceava
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Aplicatii (Proiect) Nr. ore Metode de predare Observatii
Analiza chestionarului de marketing 4 lucrari practice
Intocmirea chestionarului de marketing 4 lucréri practice
Segmentarea pietei 4 lucrari practice
Testarea consumatorilor 4 lucrari practice
Utilizarea metodei regresiei multiple in marketing 4 lucrari practice
Prelucrarea datelor experimentale din cercetarea de marketing 4 lucrari practice
Alegerea modului de calcul al pretului 4 lucrari practice

Bibliografie minimala

Mironeasa Costel. Marketing. Aplicatii, 2000, Editura Universitatii Suceava

8. Evaluare
Tip activitate Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondeéiﬁl; nota

Nivelul de 1insusire a cunostintelor referitoare la | Evaluare sumativa prin
subiectele expuse. examinare scrisd pe baza
Rationamentul privind abordarea unor subiecte | tematicii de la curs. Test
specifice de marketing. docimologic. Verificare orald a
Expunerea unor pareri proprii privind activitatile de | gradului de indeplinire a
marketing. cerintelor din lucrarea scrisa
insusirea  continutului  teoretic conceptual  al

Curs disciplinei Marketing; 60%
Capacitatea de utilizare adecvata a conceptelor,
metodelor si procedeelor specifice Marketingului;
Explicarea si interpretarea conceptelor din domeniul
marketingului
Cunoasterea si intelegerea aspectelor legate de
marketing
Gradul de realizarii a etapelor primite. Evaluare sumativa prin verificare

Proiect Gradul de participare la dialog. pe parcurs a rezultatelor obtinute 40%

pentru fiecare etapa

Data completari

Grad didactic, nume, prenume,

i . . ;
semndtura titularului de curs

Grad didactic, nume, prenume,
semnatura titularului de aplicatie

24.09.2025

Prof.univ.dr.habil.ing. MIRONEASA Costel

Prof.univ.dr.habil.ing. MIRONEASA Costel

Data avizirii

Grad didactic, nume, prenume, semndtura responsabilului de program

26.09.

2025

Conf. dr. ing. CERLINCA Delia-Aurora

Data avizirii In departament

Grad didactic, nume, prenume, semnétura directorului de departament

29.09.

2025

Conf. dr. ing. CERLINCA Delia-Aurora

Data aprobarii in consiliul facultatii

Grad didactic, nume, prenume, semnitura decanului

29.09.

2025

Prof. dr. ing. MUSCA Ilie




